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Lush slavi treti narozeniny
Charity Pot v Ceské republice.

Bylo podporeno vice nez 20 organizaci a rozdano pres

1 milion K¢ tuzemskym organizacim.

V €ervnu 2017 firma Lush oslavi tfeti narozeniny sveho
projektu Charity Pot. Jeho podstatou je, ze cely vytézek
(minus dan) z prodeje krému Charity Pot (135 K¢ za
50 ml a 495 K¢ za 250 ml), jde na podporu malych
organizaci a projektl, co za to stoji.

Charity Pot, nyni prodavany v 36 zemich, jiz na celém svété vydélal a rozdal
pres 20 miliont liber (pfes 640 miliont K&). V Ceské republice bylo od
roku 2014 podporeno vice nez 20 organizaci bojujicich za prava zvirat, lidi
a ochranu zivotniho prostfedi. Lush se neobava podpofit aktivity kterych se
ostatni spolecnosti strani. Véfi totiz, ze jde mnohdy o nejefektivnéjsi cestu
ke zménam.

Jednou z podporenych organizaci je organizace PROUD z.s. Markéta Wittichova, foundraiser PROUDu
fika: ,,Nase organizace se snazi prosadit pfedevsim dlouhodobé zmeény tykajici se postaveni LGBT+ osob
v Ceské republice. Proti diskriminaci na zakladé sexudlini orientace se snazime bojovat hned na nékolika
urovnich. Realizujeme osvétové aktivity (vzdélavani na skolach, verejné diskuse, medialni vystupy),
poskytujeme pravni podporu diskriminovanym osobam, predkladame ndvrhy UGprav pravniho fadu CR

a zaroven se pro upravy snazime ziskat podporu u politické i odborné verejnosti.



https://cz.lush.com/products/charity-pot
http://http://proud.cz/
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Zkratka radi bychom zili ve spole¢nosti, ve které nejsou
podminky nastaveny jinak pro heterosexualy a ne-
heterosexualy.

Dékujeme Lush, ze nasi praci véri. Urcité ocenujeme iniciativu
CharityPot, diky které jsme mohli napfiklad naplno pokra¢ovat
v poradani nasich verejnych debat podPROUDem. Cilem debat
je prinést téma LGBT+ osob vefejnosti a tim odstranit myty

a stigmata, ktera jsou porad se zivotem LGBT+ lidi spojena.
Chceme lidem takeé priblizit pfekazky, se kterymi se nejen lesby
a gayove setkavaji. Jak je to s coming-outem, manzelstvim,

rodinou?

Pravé téma rodiny se stalo vlajkovou lodi PROUDu. Po velkém tspéchu u Ustavniho soudu, ktery povolil
jednotlivelim v registrovaném partnerstvi osvojeni ditéte, pfiSel ale i nelispéch v podobé dal$iho odkladu
projednavani novely zékona o registrovaném partnerstvi. Ta by umoznila partnerovi i partnerce osvojeni
vlastniho ditéte druhého z partner( v pfipadech, kdy ma dité pravné pouze jednoho rodice. V praci ale
pokra¢ujeme dal. Se zac¢atkem tohoto roku jsme se noveé zapojili do Koalice za manzelstvi a kampané Jsme
fér (jsmefer.cz). Laska je prece jen jedna. A navic, jak fika pravni¢ka a ¢lenka PROUDu Adéla Horakova:
»Ve svété pribyva zemi, které umoznuiji uzavfit manzelstvi lidem bez rozdilu. V takovych zemich Zije jiz
miliarda lidi a nikde kvUli tomu nezacaly padat trakare z nebe.“
Dalsi z podporenych projektd je Farma Nadéje. Jak rikaji sami zakladatelé projektu: ,,Nasim hlavnim cilem je
pomahat hospodarskym zvitatim zachranénym z nevyhovuijicich
podminek a zaroven ukazovat lidem, Ze se da zit Iépe a zdravéji
bez toho, abychom podporovali utrpeni a zabijeni jinych zivych
bytosti. Chceme témto zvifatlm poskytnout bezpeény domov,
lasku a vynahradit jim utrapy, kterymi museli projit v Zivo&iSné
4 vyrobg, at’ uz se jednalo o malochovy, velkochovy nebo
_ transporty na jatka.
SN

Farma Nadéje Formou prednasek pfimo u nas na farmé nebo ve Skolach

N gr——— budeme vefejnost seznamovat s problematikou chovu

: - hospodarskych zvifat a nabizet jim inspiraci ke zméné
jidelnicku a zZivotniho stylu viibec. Chceme, aby Farma Nadéje
byla nejen Stastnym domovem pro zvifata, ale i pfijemnym
mistem pro lidi, ktefi si k nam mohou pfijet odpocinout, potésit se s nasimi zviraty, popovidat si nebo i
pomoci s tim, co je pravé potreba.

V soucasné dobeé jsme ve fazi budovani, mame privedenou elektfinu a vyvrtanou studnu, na kterou nam
celou ¢astkou prispéla spole¢nost Lush, za coz ji velmi dékujeme. Brzy bychom méli mit oploceny cely
pozemek a potom se budou pfipravovat pfistfeSky pro zvifata. Doufame, ze jiz v |été pfivitame prvni
zachranéné bytosti.”

Charitativni organizace a skupiny, kterym §tédrost nasich zakaznik(i pomaha, jsou predevsim
takové nezavislé a neziskové organizace, které usiluji o dlouhodobou zménu, ¢asto rozporuji nazory
vétsiny a byvaji béznymi sponzory prehlizeny. Nabizime dotace v rozmezi od 1000 K¢ do 60 000 K¢

a podporu organizacim, sdruzenim nebo aktivistim potirajici nasili a netinavné bojujicim za pozitivni
zmény a lepsi svét.


http://jsmefer.cz/
http://farmanadeje.cz/
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Mark Constantine, nositel Radu britského impéria, spoluzakladatel
a vykonny reditel firmy Lush, rika:

»Lush dava svij ¢as, Lush dava suroviny, Lush dava prostor ve svych
obchodech - vy jste stédfi a kupujete!”

Ten, kdo si koupi Charity Pot, automaticky podporuje i nékterou z iniciativ Sustainable Lush Fund
(SLush Fund), podporujicich dlouhodobé udrzitelné zplisoby péstovani a vyroby. Krém na ruce i télo
Charity Pot je totiz vyrabén za pouziti ingredienci a ziskavanych od SLush Fund projekt(, jako jsou: fair
trade kakaové maslo z Kolumbie, fair trade geraniova silice z farmy v Mountain Organic Farming v Keni,
fair trade bambucké maslo ze sdruzeni Women’s Ojoba Collective v Ghané. Receptura krému je samo-
-konzervacni.

Vice informaci o Charity Pot a o podporenych projektech:
https://cz.lush.com/tag/charity-pot

Vice informaci a podrobné podminky pro uspésnou zadost Charity Pot:
https://cz.lush.com/article/lush-charity-pot-podrobne-podminky-pro-uspesnou-zadost

Vice informaci o SLush Fund: https://cz.lush.com/article/predstavujeme-slush-fund

Vice informaci o organizaci PROUD z.s.: http://proud.cz/

Vice informaci o projektu Farma Nadgje: http://farmanadeje.cz/

Pro vice informaci kontaktujte
@LUShCR medialni servis firmy Lush:
#CharityPot

Bara Hranos
tel: 727 958 614
e-mail: bara@lush.cz



https://uk.lush.com/article/charity-pot-funding-guidelines  
http://proud.cz/
http://farmanadeje.cz/
https://cz.lush.com/article/predstavujeme-slush-fund
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Poznamky

Za poslednich 10 let vytéZek z krému Charity Pot Cinil:

v severni Americe vice nez 10 milion( £ (cca 320 mil. K¢),

ve Velké Britanii pfes 3 miliond £ (cca 96 mil. K&),

v Japonsku pfes 2 miliony £ (cca 64 mil. K¢),

v Némecku pres 800 tisic £ (cca 2,5 mil. K&),

ve Francii pfes 745 tisic £ (cca 2,3 mil. K&).

Dotace v ramci Charity Pot vzrostly v priibéhu let z 20 v roce 2007 na vice nez 1 400 v roce 2016.

Historie Charity Pot:

2007: Charity Pot je uveden ve Spojeném kralovstvi, Irsku, USA, Japonsku, Kanadé a Holandsku.
2008: Na palubé pribyva Rakousko, Filipiny, Svycarsko, Australie a Novy Zéland.

2009: Charity Pot mifi do Ruska, Chorvatska, Spanélska a Finska.

2010: Pripojuje se Hong Kong, Svédsko, Madarsko, Itélie, Norsko a Cile.

2011: Na scénu vstupuje Némecko.

2012: Charity pot se dostava do Panamy a Francie.

2013: Krém je uveden v Koreji.

2014: Do hry vstupuije Belgie, Lucembursko, Mexiko, Ceska republika, Libanon, Jihoafricka
republika, Spojené arabské emiraty, Katar a Kuvajt.

2015: Svym zakaznikdim predstavuje Charity Pot Portugalsko.

2016: Pripojuje se Brazilie.

O spolec¢nosti Lush

Jiz od svého vzniku pred 22 lety je firma Lush pohanéna inovacemi a vlastnimi etickymi zasadami.
Spole¢nost, ktera dala vzniknout novatorskym produktdim jako jsou koupelové bomby, sprchova Zelé
a tuhé sampony, znamé jako Sampuky, klade diraz pfedevsim na pouzivani ¢erstvych ingredienci,
jako je bio ovoce a zelenina.

Lush neunavné bojuje proti testovani na zvifatech a jeji souc€asti je komplexni oddéleni etického
nakupu, které rozviji iniciativy fair trade a pfimého nakupu ingredienci. Lush je v kosmetickém
pramyslu v pfedni linii v boji proti nadmérnému pouzivani obald, vede na toto téma kampané pro
zvySovani verejného povédomi a vyviji produkty, jez je mozné prodavat tzv. nahaté, tedy bez obalu.
Dnes je Lush dostupny ve 49 zemich s celkovym poétem 942 obchod(l a 38 webovych stranek
zasilajicich produkty do celého svéta a provozuje globalni sit’ aplikaci, vysilacich kanal(

a digitalnich komunit ve vice nez 30 jazycich. www.lush.com



